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内容

1. 国際連携室の業務
2. 米国消費者製品安全委員会（CPSC）とは
3. CPSCの広報活動
4. CPSCの動画
5. CPSCのSNS
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1. 国際連携室の業務

• 連携機関との会合、情報共有、等

海外連携

• 海外リコール情報
• 海外で問題になっている製品の情報
• 海外の製品安全機関の取組 等

海外製品安全情報の収集
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米国消費者製品安全委員会
（CPSC: U.S. Consumer Product Safety Commission）

• 独立連邦政府機関

• 使命は、消費者製品の不合理な傷害リスクから国民を守ること

• 製品のリスク情報からハザードを特定し、それらを分析・評価して、政
策決定、法令遵守への取組、消費者の注意喚起等を実施する。

• 2006年に、経済産業省とNITEと3者で、製品安全にかかる協力
ガイドラインを締結

2. 米国消費者製品安全委員会とは



ツール 内容
1 Webサイト リコール情報、ニュースリリース、注意喚起など
2 メール配信 リコール情報の配信登録
3 地域連携 コミュニティ、地方自治体を通した情報発信
4 動画 YouTube配信。注意喚起など

5 SNS Twitter, Instagram、Facebook配信。注意喚起、
リコール情報など

6 注意喚起キャン
ペーン 注意喚起イベント、安全月間など

3. CPSCの主な広報活動

花火の注意喚起キャンペーン プールセーフティの注意喚起キャンペーン
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4. CPSCの動画

•クオリティが高いQuality

•インパクトがあるImpact

•感情に訴えるEmotion
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プロのナレーターや役者 プロフットボール選手

アニメーションの使用 CPSC委員長

プロのナレーターや役者を起
用したCMやドラマ仕立て

著名人の起用

アニメーションの使用

CPSC委員長の出演

7

Quality（クオリティが高い）

4. CPSCの動画



クリスマスツリーの注意喚起 花火の注意喚起

家具の転倒① 家具の転倒②

事故の再現映像に
インパクトがある
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Impact（インパクトがある）

4. CPSCの動画



花火の注意喚起 自動ゲート注意喚起

家具の転倒① 家具の転倒②

事故の被害者や
遺族の出演
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Emotion（感情に訴える）

4. CPSCの動画



SNS フォロワー数 内容

Twitter 131,937 注意喚起、リコール
Instagram 15,833 注意喚起、リコール
Facebook 約39,000 注意喚起、動画、リコール

Twitter
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5. CPSCのSNS

Instagram
2021/11/15現在
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5. CPSCのSNS
＜Twitterのツイート例＞
子どものボタン電池の誤飲を注意喚起



12

Meme (ミーム）

感謝祭のターキー調理に関する注意喚起 コーヒーメーカーとティーポットによるER（緊急
治療室）の搬送数 3,825件（2020年）

5. CPSCのSNS



13

クリスマスツリーの火災に関する注意喚起 赤ちゃんの寝具に関する注意喚起

5. CPSCのSNS



https://www.nite.go.jp/jiko/

ご清聴ありがとうございました
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